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LES FORMATIONS r

LES ESSENTIELS DU DROIT DES MARQUES

LE PROGRAMME

1ére partie
Eléments de contexte

2éme partie

La création d’'une marque et la vie apreés la création

- Que peut-on protéger au titre du droit des marques ?

- Comment faire vivre une marque ?

- La déchéance et I'épuisement de la marque

- Les recherches d'antériorité et la surveillance post enregistrement

3eéme partie

Comment enregistrer une marque ?
- La marque frangaise

- La marque internationale

- La marque de l'union européenne

4éme partie

Comment défendre une marque ?
- La contrefacon

- La concurrence déloyale

- Faire vivre la marque

Cas pratique

EN PRATIQUE

A qui est destinée la formation ?

Activité de I'entreprise : producteurs de boissons alcoolisées,

distributeurs, agences, supports

Fonctions : Direction générale, Direction du marketing, Direction juridique, Community managers
Combien dure la formation ?

Une demi-journée de 9h a 13h ou 14h a 18h, en présentiel ou en visio

Combien coiite la formation ?

Sur devis, le prix comprenant la rédaction du support, I'animation de la demi-journée, la remise du
support en PDF et PPT sur clé USB, les droits non exclusifs d’utilisation du support, les frais de
déplacement pour la formation en présentiel
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